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会社名　株式会社　空気読み

所在地　東京都世田谷区三宿2－32－5　Unite B

設立　　2008年7月7日

資本金　1,000,000円

代表者　跡部　徹
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日本の消費をクリエイティブにすることで、より質の高い文化ある国にしたい！

消費者が潜在的に求めるものを「空気読み」し、
その結果を社会に還元することで「ほしいものがある」社会を実現したい。

そのために、消費者の求めているものを伝える役割。
求めているサービスやビジネスの立ち上げのお手伝いを行います。
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1:消費のインサイト、時代のトレンド・雰囲気を読み続けているので、消費者の行動や背景が読める

2:雑誌、net、ケータイ、フリーペーパー、DMなど複数メディアを立ち上げてきているので、
　メディアミックス戦略を活用した消費者へのコミュニケーション戦略が立案できる

3:メディア・サービス構築経験と運用経験があるので現実感のある戦略が練れ、換金化ノウハウを有している
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雑誌にしろ、WEBサイトにしろ、どんなメディアであっても
基本的にはビジネスを成功させるために存在するという使命があると考えています。
そのため、メディアを立ち上げること＝新規ビジネスの設計と近いものだと言えます。
左の図は、立ち上げから、運用までの仕組みを図式化したものです。
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３Ｃで考えてポジショングを定義します。
メディアは、誰にどうやったら喜んでもらえるのかによって、
デザインテイスト、必要なユーザビリティなどが変わってくるために
カスタマーのマーケティング部分が特に重要となってきます。
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第一段階で設計したポジションを元に、メディア自体を作っていきます。
設定したカスタマーにあわせて、ユーザビリティ、導線、情報の見せ方などを決めていきます。
また、カスタマー属性、利用されるシーンなどによっては、メディアの組み合わせ方も設計します。
たとえば、フリーペーパーとケータイの組み合わせなどです。
カスタマーへのプロモーション戦略やカスタマーに見せるための情報の集め方なども定義します。

�»�H�~�ˆ�Š�¼

�Þ�Ç�»�æ�ï�¬�p�V�”�“
Ê�ˆ�w�Ï�™

実は、ビジネスとして成功するメデイアを運営するために必要なのは、
モニタリングできる＝効果が把握できる仕組みを組み込んでおくことだと思っています。
どこで、ユーザーが落ちているのか？　表現を変えることで効果がどう変わるのか？
カスタマーターゲットごとに違いがあるのか？　どのプロモーションが効果までの効率で良いのか？
すべて、計測できるようにすることから始まります。
また、モニタリングがキチンとできることで、第二段階へ戻っての修正、第一段階へ修正が行えま
す。グルグルとこの流れを繰り返すことが、儲かるメディアとして残っていける王道です。
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1974年生まれ。株式会社リクルートで、メディアの立ち上げやメディアプロデュースを担当。自動車領域（カーセンサー）、通販
領域（赤すぐシリーズ）で編集長を歴任。情報誌、net、ケータイ、DMモデルなどのマッチングメディアでのプロデュースを通して
カスタマーの気持ちやトレンドの背景をとらえながら、儲かる場を運営することを実践してきている。また、講演（矢野経済研究
所、バンダイアカデミーなど）やセミナー（デジタルハリウッドなど）の経験も多数あり。2008年株式会社空気読みを起業。
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